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Marcadas diferencias en los precios segun el
barrio

Un mismo comercio suele ofrecer distintos descuentos
Jueves 28 de julio de 2005

Los supermercados tienen diferencias de hasta casi el 10% en el precio al que comercializan
una misma canasta de productos segun la zona en el que estan. Asi lo detectd el Gltimo
relevamiento que realiza la Subsecretaria de Defensa de la Competencia, en el que se compara
el costo de una canasta de 42 productos en tres zonas de Buenos Aires. La disparidad de
precios ronda entre el 3,2 y el 9,2% aln dentro de una misma cadena.

Segun la medicién oficial, la mayor brecha se registra en el caso de Disco, ya que la misma
canasta que se consigue por $ 99,53 en un local de la cadena en Vicente Lopez, en Belgrano
cuesta $ 108,66, es decir un 9% mas.

La situacion se repite en los casos de Carrefour, Norte y Coto, con diferencias de precios que
oscilan entre 3,2 y 4,5 por ciento. En todos los casos los consumidores mas perjudicados son
los del norte de Buenos Aires, como los habitantes de Vicente Lopez y Belgrano, que pagan
mas que sus vecinos de Avellaneda.

Por su parte, LA NACION pudo constatar que la dispersion de precios se da particularmente
en algunos productos como el pan y la carne, en un relevamiento propio realizado en la tarde
de ayer en seis supermercados, dos tiendas de descuento y dos autoservicios chinos de los
barrios portefios de Palermo y Recoleta, en el norte la ciudad, y de Almagro y Boedo, en el
centro sur (ver infografia).

Las diferencias en el precio del pan son mayores en la zona centro sur, donde oscila entre $
1,60y 2,49 en unas pocas cuadras de diferencia. También hay disparidad en el precio de la
carne, que va desde los $ 5,40 hasta los 7,69 el kilo de paleta. En tanto, el precio de la leche es
casi el mismo en todas las zonas relevadas.

Pollos, en espera

El acuerdo para mantener el kilo de pollo por debajo de $ 4 todavia no llega a los
consumidores, segun pudo comprobar ayer un relevamiento de LA NACION. Segun dijeron
en los supermercados las rebajas solo llegarian mafiana al publico, una vez liquidados los
stocks que compraron a precios mas altos.

LA NACION | Economia

http://www.lanacion.com.ar/725198-marcadas-diferencias-en-los-precios-sequn-el-barrio
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30732014 : Elasficidad precio de la demanda - Wikipedia, la enciclopedia libre
usar el andlisis conjunto (un ranking de las preferencias de los usuarios que puede analizarse estadisticamente).’

Aunque las EPD para la mayoria de los registros de demanda varian dependiendo del precio, pueden modelarse
asumiendo una elasticidad constante. 3 Usando este método, las EPD para varios bienes —previstos para actuar
como ejemplos de la teoria descrita anteriormente— son los siguientes:

= Cigarmillos (EE. UU.)*? = Armoz*
= -0,3 2-0,6 (general) = -0,47 (Austria)
= -0,6 a-0,7 (jovenes) = -(,8 (Bangladés)
= Bebidas akcohdlicas (EE. UU.)*0 * -0,8 (China)
= -0,30-0,72-0,9 en 1972 (cerveza) = -0,25 (Japén)
= -1,0 (vino) = -0,55 (EE. UU)
= -1,5 (licores) = Visitas al cine (EE. UU.)
®» Viajes aéreos (EE. UU.)*! = -0,87 (geneml)“
= -0,3 (primera clase) = Artes escénicas (teatro, etc.)
= -0,9 (descuento) = -0,4a-09%
= -1,5 (de placer) = Transporte
= Ganmado 4 = 0,20 (viaje en autobus en EE. UU)*
= -0,5 a-0,6 (broiler)*? = -2 8 (Ford del segmento C)*®
= Petrdleo = Refrescos
* -0,4 (mundo) = -0,8a-1,0 (general)®
= Combustbl para automévil*3 = -3,8 (Coca-Cola)™
= -0,25 (corto plazo) = -4 4 (Mountain DCW)SO
- -0164 (hl'g() phm) a2 Acero :
= Sanidad (EE. UU.) " -0,2a-03"
= 0,31 (seguro médico)* & Hacvos ’
= -0,3 a-0.6 (visitas pedié.tri:as)45 = -0,1 (hogares de EE. UU.),52
= -0,35 (Canada),’
» -0,55 (Sudafrica)**
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Al subir el precio de un producto suele bajar su volumen de ventas. Solo
en casos excepcionales, aumentos de precios conlievan también un
aumento de [as unidades vendidas. Mucha gente asocia bienes de lujo
con este phendmeno de elasticidades de precios positivas.

Philip Daus
Senior Director at Simon-Kucher & Partners
Dejar de seguir a Philip

Este reciente e interesante articulo demuestra, que bienes de lujo

- suelen sufrir los mismos "leyes universales de pricing” como cualquier Ver icdos los miembras »
Dejar de seguir Philip otra industria.
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phenémeno con wiestros productos alguna vez?
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Bloomberg News A pesar de todo el esfuerzo por
conquistar nuevos mercados, los minoristas de
articulos de lujo han dependido del alza de los
precios para impulsar sus ventas. Ahora hay indicios de que el
segmento de clientes con el mayor poder...

Causando impacto
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Hola Philip, Quiza no es exactamente elasticidad positiva pero en el caso de un portafolio de
productos dentro de una misma categoria pero que atienden distintos segmentos (premium,
mainstream, value) un alza generalizada de precios puede hacer que los segmentos inferiores Ulﬁma actividad
migren a los de arriba. Planteo el caso a estudiar del impuesto a las bebidas alcohdlicas en
Noruega y el consumo de champagne. Cuando una cenveza cuesta casi lo mismo que una copa & " Juan Cuerda, i -
de champagne, la gente prefiere pagar la diferencia y beber champagne. j Gilberto Rodriguez.

Lo cierto es que en casos de estrategias de tiefing y/o multimarcas es mas importante and 2 others joined &

preguntarse cuanto mas va a generar el cambio de precio en contribucion al resultado que en group: “Gestion de

wlumen. Muchas veces el canibalismo entre segmentos y marcas puede producir un efecto neto
positivo sobre el resultado por las diferencias que existen en el margen de contribucion. En mi
experiencia mucho de estas diferencias las genera la parte variable del costo de mercadotecnia
BTL.

Un gusto y un saludo,

Precios” Soio hay res
Recomendar (2) * Responder en privado * Marcar como no adecuado * Hace 6 dias palancasdel:

1 beneficio: el precic, el
volumen ylos costes.
Por lo tanto, fa fijacién
ygestion de precios.
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las decisiones
empresanales mas
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Philip Daus
Senior Director at Simon-Kucher & Partners O QJ /(O rL
Contribuidor principal

Hola Rodrigo, Muchas gracias por tu comentario! Me parece muy interesante tu ejemplo. Ademnas
hace hincapié a un tema importantisima que son las elasticidades cruzadas (cambios del
wlumen de un producto por un cambio de precio de otro producto). A veces, al mirar solamente
precio y wolumen de un producto, pueda aparecer que haya elasticidades positivas - se subio el
precio, pero se vendié mas. No cbstante, al mirar todo el portafolio de productos , a lo mejor se
puede notar que se trata de un efecto de elasticidades cruzadas. Por ejemplo, si, como en tu
ejemplo, la cerveza sube mas en precio que ef champan, pueda haber consumidores que
cambien de una categoria a otra.

Saludos

Recomendar - Responder en privado * Marcar como no adecuado - Hace 4 dias

Rafael Bueno
Socio Delegado Zona Centro at Proinlasa

Hola Phillip,

'

Me permito poner un ejemplo real. En el inmobiliario residencial se da una caracteristica Gnica
con respecto a otros sectores y es que el nimero de unidades de un producto determinado es
limitado y el tiempo de compra se limita al total de existencias, cantidad que es conocida por ia
demanda. En este caso y en localizaciones de calidad, se da este fenémeno de aumento de
ventas y de precio.

Un saludo

Recomendar (1) * Responder en privado * Marcar como no adecuado * Hace 4 dias

® Philip Daus recomienda esto

Philip Daus
Senior Director at Simon-Kucher & Partners
Contribuidor principal

Buenisimo ejemplo, gracias Rafael!
Recomendar * Responder en privado * Marcar como no adecuado * Hace 4 dias

Juan Lopez de Sagredo Martos
Director Comercial en Campofrio

Hola Philip

En el hipercompetitivo mundo de la alimentacion, cuando suben los precios de una categoria
como consecuencia de la subida fuerte de las materias primas (ha pasado en los uitimos 3 afios)
subiendo los precios, pero menos que tu competencia, se ven casos de elasticidad positiva. Los
consumidores hacen "switching" entre marcas.

Recomendar (1) * Responder en privado * Marcar como ho adecuado * Hace 3 dias

® Philip Daus recomienda esto

Philip Daus
Senior Director at Simon-Kucher & Partners
Contribuidor principal

Hola Juan,

Me encanta tu ejemplo. Ademas me recuerda del caso inverso, que desgraciadamente se suele
ver mas a menudo: una empresa baja precios pero vende menos porque ia competencia haya
bajado los precios aun mas (lo que suele ser el inicio de las guerras de precios), tal y come lo
vimos en la distribucion espariola desde el inicio de la crisis.

Recomendar * Responder en privado « Marcar como no adecuado « Hace 3 dias

Arturo N.Fernandez
Socio en Ferlop SRL

las elasticidades positivas son anomalas por naturaleza, preanuncian inflacion si sube el precio y
las cantidades o deflacion si disminuye el precio y se reducen las cantidades vendidas., un
desafio profesional, sin duda

Bomar * Hace 2 dias

® Philip Daus recomienda esto

Philip Daus
Senior Director at Simon-Kucher & Partners
Contribuidor principal
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Phitip Gracias Arturo, muy buen aspecto. En un entomo de inflacion no solo los precios suben, sino
también los volumenes de los productos (hasta fin de existencias).

Recomendar * Responder en privado * Marcar como no adecuado - Hace 2 dias
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PRECIO OPTIMO EN FUNCION DE LA ELASTICIDAD

REQUISITOS
A - PRODUCTOS / SERVICIOS DE DEMANDA NORMAL
B - ELASTICIDAD NO MUY PROXIMA A 1
C- SIN INFLUENCIAS DE PLAZAS PROXIMAS

PO = Cvu &
1+ &

nelsonpricing



CALCULO DEL PRECIO Y BENEFICIO EN (F) DE [{I

e

PRODUCTO: WHISKY

CC DD: 1 NORTE - 2FLORES - 3 BARRACAS - 4 DEVOTO
Cvu: $10
£ 1=-112(12=-1.27 {|3=-1.45 ||[4=-1.19
CCDD ALGORITMO PRECIO BENEFICIO
-1.12
PO 1 0| —— $93 $83
1+ (-1.12)

PO 2 $47 $37

1+ (-1.27)

PO 4 $63 $53

)
SR
)

1+ (-1.19)

nelsonpricing



